O papel da imprensa na construcdo de uma sociedade mais justa

Ainda me lembro no inicio do Instituto Ethos quando nés, um grupo de empresarios
decididos a langar no Brasil as bases da responsabilidade social, pensdvamos em como
levar adiante o trabalho e quais seriam 0s passos para a criagdo do instituto. Havia um
consenso de que precisdvamos difundir o conceito no Pais e a melhor maneira era contar
com o esclarecimento dos jornalistas, sobretudo aqueles que tinham o poder de incluir o
tema na pauta do noticiario socio-econdémico. SO assim uma mudanca cultural poderia
ser efetiva. Reconhecendo o poder da midia, tracamos nossa primeira agdo estratégica:
visitas aos diretores dos principais veiculos de comunicacao para esclarecimentos sobre
a criacdo do Instituto Ethos. Fomos bem recebidos, mas percebemos que nossa tarefa ia
além de nossa representatividade naquele momento. Era necessario preparar 0s
jornalistas para a cobertura da responsabilidade social. O conceito ainda causava muitas
duvidas e confusbes, especialmente se levarmos em conta a filantropia empresarial
arraigada no pais.

Hoje, com cerca de 500 associados, podemos dizer que a responsabilidade social ja
integra o planejamento estratégico de varias empresas, muitas delas fazem parte de
grandes conglomerados. Se chegamos até aqui, foi porque contamos com a
compreensdo da midia ao longo dos trés anos. Muitos veiculos, em todo o pais, abriram
espaco para a gestdo socialmente responsavel de empresas. Com ajuda de profissionais
da imprensa que reconheceram um caminho possivel para o Brasil, conseguimos em trés
anos cumprir nossa missdo de sensibilizar a sociedade e as empresas para incorporar
praticas de responsabilidade social.

De um ano para ca, reforcamos nosso projeto de aperfeicoamento continuo dos
jornalistas. Com apoio da Fundacdo Ford, mantemos hoje uma rede de jornalistas em
todo o pais, com 112 profissionais, que recebem todos os meses informacdes, artigos e
materiais sobre responsabilidade social. Esses profissionais, em sua maioria editores e
reporteres especiais, participaram de seminarios sobre o tema e funcionam hoje como
importantes multiplicadores em suas redagdes sobre o conceito de responsabilidade
social. Como parte desse projeto, langamos no ano passado, a primeira edi¢cdo do
Prémio Ethos de Jornalismo — Empresas e Responsabilidade Social, cuja cerim6nia de
premiacdo foi realizada no dia 9 de outubro, no Sesc Vila Mariana. Na ocasiéo,
apresentamos o0s 25 finalistas do prémio em cinco categorias: radio, TV, jornal, revista e
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fotojornalismo. A categoria destaque foi criada como prémio para o melhor trabalho. De
modo geral, as reportagens mostravam bons exemplos, criticavam agdes irresponsaveis,
apresentavam dados, aprofundaram reflexdes. Enfim, os trabalhos valorizam préticas e
alertam para problemas, ampliando a discussao sobre as praticas empresariais para toda
a sociedade. Foi dificil escolher os seis vitoriosos que participardo da conferéncia do
Business for Social Responsibility (BSR), em Seattle, nos Estados Unidos, terdo a
oportunidade de aperfeicoar seus conhecimentos e estabelecer contatos internacionais.
Ficou claro, para mim, o comprometimento com a cidadania de finalistas e vencedores
emocionados com a distingao.

Alguns dados sobre a primeira edigdo do Prémio Ethos de Jornalismo merecem nossa
reflexdo. Foram 345 trabalhos inscritos de 113 veiculos de todo o Pais. No total, 211
jornalistas, de 22 Estados Brasileiros se inscreveram no prémio. Essa é uma prova de
que nosso trabalho alcancou de fato dimensdo nacional. As empresas estdo adotando a
gestdo socialmente responsavel e tanto isso é verdade que ja& virou assunto na midia.
Outros dados nos parecem igualmente significativos para orientar nossas agcoes futuras.
Os temas mais abordados foram Comunidade (51%), Valores e Transparéncia (17%),
Meio Ambiente (16%). Os demais temas governo e sociedade (7%), publico interno
(6%) e consumidor (3%) foram em menor ndmero entre o total de inscritos. Nao
tivemos reportagens que abordassem a relagdo entre empresas e fornecedores. Ainda
gue 0 universo seja pequeno, sabemos que muito das acdes das empresas se concentram
em investimentos na comunidade, eleita como foco de atuacdo para acdes sociais. As
empresas ainda divulgam pouco suas a¢fes com relacdo a outros temas como governo e
sociedade, valores, publico interno e até mesmo meio ambiente, tema que mereceu
atencdo especial nos ultimos anos de boa parte da midia. Por que tanta timidez ao falar
de acBes que poderiam criar valores para toda a sociedade?

Os jornalistas, por sua vez, lidam com um panorama complexo. Nem sempre as
empresas tém a disposicdo dados sobre suas a¢es socialmente responsaveis, sendo que
boa parte dos numeros ficam concentrados em alguns departamentos como recursos
humanos ou marketing. Reuni-los ndo é uma tarefa muito facil.

Temos consciéncia de que incentivamos a producdo da maioria das reportagens sobre a
responsabilidade social empresarial no pais. E parte de nossa missdo atentarmos para 0s
temas menos divulgados e estimularmos a reflexdo dos jornalistas sobre eles. Ao
mesmo tempo, queremos contar com as empresas na divulgacdo dessas agdes. Temos
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certeza de que assim teremos uma segunda edi¢do do prémio Ethos de Jornalismo com
mais diversidade tematica. Mais do que isso, ao avangarmos na discussdo sobre
responsabilidade social temos a certeza de que beneficiaremos as novas geracOes e
mudaremos a insercao das empresas na sociedade.

Oded Grajew
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