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Uma rede global futuramed

futuramedia.net

Futura Media é uma rede internacional de

conhecimento com sede na América

Latina (S&o Paulo, Brasil). Contamos
com mais de cem especialistas em
mais de vinte paises.

Por sua vez, Futura Media tem uma

alianca estratégica com varias
companhias top da Europa e América.
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Uma rede flexivel de expertos

Nossa estrutura descentralizada em rede nos permite formar equipes flexiveis
gue encaixam com perfeicido a necessidade do cliente.
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Inovacao aberta

Visdo organica

transversalidade

multidisciplinaridade
inovacgao aberta

fusao do virtual e do real,
comunidade

solucdes 360°

futuramed

futuramedia.net
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Inovacao emergente

receitas
globais para problemas locais

reverge
innovation:
Europa e América
Brasil
equipes

de trabalhos hibridos.

media

futuramedia.net

S.34°41”
W56°9

América Invertida de Joaquin Torres Garcia (1943)



' CIDADES
SUSTENTAVEIS

Pre-projeto

NOTICIAS

Nossa Séo Paulo participara de painel
oficial durante Rio + 20

Programa Cidades Sustentdveis &
langada em Lagoa Santa, municipio
da grande BH

"As empresas, a cormupgdo e a
democracia”, artigo de Jorge Abrahdo
- Folha de S.Paulo

Leia mais noticias

BOAS PRATICAS

Prémio Cidaddo Sustentavel ja tem
160 indicagdes nas cito categorias

Nossa S&o Paulo participa de
encontro na cidade espanhola de
Vitoria-Gasteiz, Capital Verde
Europeia 2012

"Destino de lixo & inadequado, apesar
de lei" - O Estado de S.Paulo

AGENDA

Maio 2012
S T Q Q
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-ESPAROL

Seleccionar idioma

CARTA COMPROMISSO
Partidos politicos e pré-candidatos(as) as eleig
muni podem aderir ac Programa Cidad

Veja a Integra da carta para pré-candidato:
Veja a Integra da carta para partidos po

BAIXE A PUBLICAGAO

Clique aqui para baixar a publicagdo Programa
Cidades Sustentav

futuramedia.

net
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1.NOVO SITE

Melhor Mobilidade, Menos Trafego

Alemanha, Freiburg Promover a mobilidade sustentavel, reconhecendo a interdependéncia entre os

transportes, a saide, 0 ambiente e o direito & cidade.

* Reduzir a necessidade de utilizagio do transporte individual motorizado e promover meios
de transportes coletivos acessiveis a todos, a pregos maédicos.
* Aumentar a parcela de viagens realizadas em transportes publicos, a pé ou de bicicleta.
_ + Desenvolver e manter uma boa infraestrutura para locomogao de pedestres e pessoas com
Uma Cidade sem Carros e
Ambientalmente Amigavel deficiéncias, com calgadas e travessias adequadas.
+ Acelerar a transig@o para veiculos menos poluentes.
* Reduzir o impacto dos transportes sobre o ambiente e a salde puablica.

» Desenvolver um plano de mobilidade urbana integrado e sustentéavel.
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A Programacao informatica

Linguagens web
mais populares

‘As linguagens C, C++ e PHP
dominam o mercado

-Porém, para sites com
constante atualizacéo de
conteudo e fluxo social a
tendéncia internacional é
programar sobre um gestor de
conteudo: Wordpress, Joomla,
Drupal ou outro.
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Programacao informatica

Drupal € um CMS nao proprietario
com licenca GNU (General Public
License)

Tem uma arquitetura modular que
permite uma ampliacao agil da
estrutura, conteudos e ferramentas

Facilidade para inserir icones
sociais.



Programacao extra

Indicamos um estudo prévio a
programacao sobre posicionamento
SEO/SEM, Google adwords, na
Internet, do site Cidades
Sustentavels.

Lay out otimizado, que facilite
indexar o conteudo (estudo de urls)
nos buscadores

Design otimizado que facilite a
leitura do site em “smartphones”

Design que facilite a navegacéao de
pessoas cegas ou com deficiéncias
VSIETS

f'uturaned
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B.Design grafico, direcao de arte

Estudo tipografico

Estudar a possibilidade de
escolher uma fonte tipografica
global, por exemplo a
Helvética (imagem superior
direita)

Estudar as fontes comuns do
universo web (georgia,
verdana, arial, calibri...) mais
apropiadas e distribuir entre
os diferentes elementos
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VINCENTBENECHE
GRAPHICDESIGN

Chicago, Memphis, Detroit and St. Louis

SBAEBY LOVER
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Estudo das cores

-Um estudo detalhado das
necessidades e esséncia de
Cidades Sustentaveis.

-Escolha apropriada de cada
cor para cada elemento e
secao.

-Escolha das cores do fundo
do site, cores que falem de
uma nova época de Cidades
Sustentaveis.
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C. Arquitetura do site

Escolha de uma hierarquia
clara e nitida dos
elementos do site







E. Icones sociais
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F. Consultoria de conteudo

Ordem do fluxo do conteudo nas
diferentes plataformas (site, blogs,
redes sociais...)

Incentivaremos a criacao de novos
conteudos com outros angulos

Novo dialogo com o conteudo dos
novos perfis das redes sociais

Assessoria sobre licencas abertas e
cultura livre (o nosso CEO Bernardo
Gutiérrez é especialista).
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Novas narrativas

-Quem néo faca graficos com um novo e
impactante apelo visual vai perder o bonde da
modernidade

‘Nasceram ferramentas para organizar a
mesma.

-Gracas aos mapas colaborativos existe uma
nova forma para colocar informacao em mapas

—
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Alguns exemplos graficos
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TableauX

100 F.mrcprcneurs

T[l-lg:o.f: Y-

Growth History PY Company

public Data Explorer (Google)

Countries - Fertility rate, total (births per woman)
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2. REDES SOCIAIS
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A. Estudo prévio de presenca em Redes

Pesquisa, compilacao, tratamento
de informacéao e elaboracao do
relatorio inicial durante 15 dias

Duas semanas de formacéao
presencial sobre estratégia e
linguagem de redes sociais

pashboard

Um relatério mensal durante trés
meses

Desenvolvimento de estratégia em
revistas sociais como Paper.ly ou
Flipboard, agregadores etc

media

futuramedia.net

*Gréficos obtidos de um projeto web desenvolvido

pelo nosso consultor Tiago Veloso
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B. Novos perfis

Escolha apropriada das redes
sociais mais importantes para
Cidades Sustentaveis (alem das ja
existentes) e das plataformas
apropriadas.

Abertura de perfis em alguma rede faCEbOOk.

relevante nova (Pinterest...)

Integracao no novo site

Formacéao basica para a equipe
sobre novas linguagens

Criacao de uma nova estratégia de
presenca em redes sociais

~ hid

r
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Criacéo de uma campanha de
marketing 2.0 em redes sociais:
Facebook, Twitter ou Orkut

A equipe criativa de Futura
Media pensaria em uma
campanha exclusiva em redes
sociais com link direto a
campanha “Eu, voto
sustentavel”.

f .\‘. RV ; ¥ .
], S
S cion

Criacao de uma campanha de
engajamento em redes.




Produtos audiovisuals

Podemos fazer um mini documentario —de 5a 8
minutos da nova era de Cidades Sustentaveis—
para lanzar em You Tube o Vimeo. Outra opcéo é
um viral curto de entre 1 ou 2 minutos. Outra, um
book trailer (como si o langcamento fosse um filme
e ndo uma campanha ou site). Ou um video
grafico feito com motion graphic. Temos que
estudar o caso em profundidade

*Um exemplo: o documentaério feito pela Folha de S&o Paulo para explicar a reforma do design e forma de trabalho do jornal. Foi langado no You

N
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You LD

GOOD: Vampire Energy

GooDMagazine

112299

Tube http://www.youtube.com/watch?v=3LujW-cYLjY&feature=player embedded



http://www.youtube.com/watch?v=3LujW-cYLjY&feature=player_embedded







B. Aplicativos moveis

Oferecemos desenvolvimento
de aplicativos para facilitar a
leitura do site da em telefones
celulares

Indicamos apostar pela
programacéao avancada do site
para que o aplicativo nao seja
necessario.

Microsoft®

Exchange

mobile?

( yMa | I
YAaHOO! MAIL
hsﬁzmsmoe Room AO L i‘ y

Other
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| took of Sandy kayaking.

d a boat and did a bit of

ng forward to another
Loreto.
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C. A narrativa dos celulares

Futura Media incentivara as
interacoes dos leitores de
Cidades Sustentaveis ao redor
do conteldo e de sitios fisicos
indicados na revista gracas aos
telefones celulares.

Além de indicar o uso de
Twitter, Orkut e Facebook,
incentivaremos o uso de
aplicativos fotograficos
geolocalizados da chamada
‘social photography” que
propiciam o encontro de
usuarios no espaco fisico.

—r—wr
»
e

9 853 Sally, Megan, Jeff, Peter, Jessica, Mike,
Lindsey & John

© @ O



D. Mapas coletivos uremedia

Futura Media mostrara em algumas
palestras o uso de cartografia colaborativa
e algumas ferramentas

¢Tienes una idea
para mejorar tu
calle, tu barrio o tu
ciudad?

¢Quieres compartir a
algtin problema de Mmlf
tu calle, tu barro o
tu ciudad?

O ideal seria apostar por uma plataforma e
criar um mapa Vvivo e cool das cidades com
a ajuda dos leitores de Cidades
Sustentaveis.

mapeado urbano
participativo




E. Objetos sociais, ruas sociais media
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- Futura Media incentivara o
uso dos chamados codigos
QR de leitura celular. Os
codigos serdao uma ponte
importante entre a cidade
(bares, cinemas, teatros,
ruas, parques, pracas,
rios...), os leitores e o
conteudo de Cidades
Sustentaveis.

- Alinteracdo de pessoas, a
criacao de conteudos
(opinides) pelos usuarios e
as tags sociais sao uma

das bases do mundo novo
colaborativo e horizontal.

see what someone attached to this barcode

stickRybits

scan me with the free stickybits iPhone or Android app




F_. I?lngmlcas dlglt_als, e
dinamicas analdgicas

Futura Media procurara criar pontes entre as comunidades virtuais dos leitores
de Cidades Sustentaveis no espaco fisico das cidades com plug ins, eventos e
estratégias.
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G. Convivéncia de identidades digitais

Futura Media pode incentivar formas de interac6es a partir da chamada Sentient
ID (identidade digital dos usuarios). Escaneando os codigos com os perfis dos
visitantes criamos novas relacdes pessoais...) Tem aplicativos nessa direcao.

Tem marcas brincando ja com as identidade digitais dos perfis das redes de
usuarios em eventos. Nos proximos trés anos o niumero de smart phones no Brasil
vai multiplicar por trés. As estrategias ao redor das identidades digitais sera
crescente



Orcamento basico Ur‘media

Site Design+Conteudo + estratégia + social web + co-criacao + fluxos

Redes sociais. Estudo sobre presenca em redes + abertura de perfis + estratégia de redes

Cam pan ha 2.0 Campanha criativa em redes + produtos audiovisuais / multimidia

Territorio interativo Estratégia em celulares e tablets + cédigos QR + estratégia de
engajamento no territorio + cartografias + geolocalizacao

VALOR TOTAL: a partir de 40.000-50.000 reais (dependendo dos
elementos do projeto)
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BERNARDO
GUTIERREZ

bernardobrasil@gmail.com

MADRID: (+34) 669 0983 65
SAO PAULO: (+ 55) 118 4881 620



